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¿QUÉ TIENE QUE CAMBIAR
EN EL REVENUE
MANAGEMENT?
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CEO Bedstrevenue



¿Qué deberíamos aprender?

Globalización
Histórico de pandemia
Digitalización 



¿Qué hemos aprendido
realmente?



Tentación del
"Nada cambia"

Mismos procedimientos
Misma tecnología
Misma Aptitud

PANORAMA CAMBIADO 

Y CAMBIANTE



"NO PODEMOS  TENER AMENITIES DE
CAROLINA HERRERA  Y  BASAR NUESTRO

REPORTING EN EXCEL O MIRAR LOS
PRECIOS  A MANO"



LA CULTURA DEL DATO

Cultura del dato en toda la estructura hotelera 

"Sin datos no
hay paraíso"

 



Un giro en el Revenue management  

 Uso de una tecnología adecuada para crecer
 Cambios en  las variables habituales de control ( KPI) 
 Mayor aportación estratégica 

 

Cambio de Rol del 
Revenue manager

 Nuevos KPI  basados en el control de costes 
Sistemas de gestión de inventarios  y prcing por
rentabilidad ,no  solo por    nivel de ingreso 
Gestores del Total Profit 

 

Revenue & Profit manager



"Hablamos desde la  experiencia"

 

 

REVTOOL

R P M S

 

DEEPUPSELL

I A  u p s e l l i n g



Calidad de reservas
 



B &C pace
 

Cancellation pace

Booking pace



Distribución dinámica
 

Productos mas rentables

desde REVPAR o GOPPAR

Productos específicos

definidos por fechas para

distribución 

Asistente de

configuración de nuevas

lineas de producto



ROTURA DE LA 

 ELASTICIDAD DEL ADR

DEL HOTEL



INTELIGENCIA ARTIFICIAL PARA OPTIMIZAR  TU  ESTRATEGIA DE UPSELLING



Una época de oportunidades

¿Qué nos depara el futuro?



"No mires lo que eres hoy, sino lo que

quieres ser "

Gracias
 


